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Veoma obimna literatura, stotine naslova, tekstova
i knjiga, koje su napisane o poslovnoj komunikaciji, jasno
pokazuju koliko je ova tema znacajna, aktuelna i potrebna u
danasnjem vremenu.

Ova knjiga je namenjena, pre svega, studentima Visoke
skole akademskih studija “Dositej”, ali i svima koji su na bilo
koji nacin zainteresovani za poslovne komunikacije, odnosno
integrisane marketing komunikacije (IMK). Ona predstavlja
vodenje kroz misli, ideje, definicije i prakti¢ne primere, a
autori su dali svoje misljenje, razmatranja i tumacenja svih
tema u savremenom kontekstu. Izvor za svaki navedeni tekst,
nalazi se u spisku korisc¢ene literature.

Autori su odludili da ovde uvrste ono $to ce studente
uvesti u su$tinu ove oblasti, smatrajuc¢i da je za napredne
buduce menadzere ovakva monografija korisnija od jo$
jednog autorskog udzbenika. Citaoci i studenti ovde ce
naci misljenja najpoznatijih i najpriznatijih svetskih autora,
stru¢njaka, teoreticara i prakticara u velikoj oblasti poslovne
komunikacije. Kako je ova oblast veoma dinamicna, praksa
zahteva stalne promene u njoj, a teorija neprestano pracenje.
lako je svaki presek i uvid uvek samo jedan mogudi izbor,
autori smatraju da u ovoj oblasti ne treba studentu dati
»gotovo znanje” koje ¢e on samo reprodukovati.

Ideja ove knjige jeste da se pred studentom nadu pitanja,
problemi, neka moguca resenja, ali da njen ¢italac sam razvije
kriticko mis$ljenje i da pokusa da nade prakti¢na reSenja,
a knjigu da koristi samo kao ve¢ postojeca sabrana znanja i

iskustva koja ¢e sam unaprediti i svojim istrazivanjima i radu.
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