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Moje ime je Milan Ini¢. Autor sam Jutjub kanala Yasserstain,
gde sa svojim drustvom kreiram onlajn video-sadrzaj od 2009.
godine.

Na naSem kanalu smo osmislili mnoge serijale, kao Sto su:
5 stvari, Zbog sira, Stvari koje niko NE izgovara i Nemoj biti taj
L 7K, po kojem je i nazvana ova knjiga.

Serijal Nemoj biti taj L1K fokusiran je na ponaSanje druStva u
razlicitim okolnostima, gde kroz humor ukazujemo na odrede-
ne tipove ljudi.

U ovoj knjizi pronaci ¢ete malo drugaciji pristup sli¢nim i novim
temama koje ¢emo tek pretociti u naSe skeceve.

#NemojBitiTajL1Knjiga

~ Na druStvenim mrezama sam izvukao vasa pitanja na koja sam
LB ovde odgovorio u duhu serijala Zbog sira. Hvala svima na kre-
ativnim pitanjima.

MLAKA PREPORUKA

Negde Cete naleteti i na moje mlake preporuke. Zasto mlake?
Zato Sto su to moje preporuke — mozda ¢e vam se svideti, mo-
Zda ne, a na vama je da procenite da li vam ta preporuka po-
staje topla ili hladna.

Note to Milan

Priznajem da sam i ja ponekad bio taj L1K, tako da Cete negde
pronaci male savete koje dajem sebi iz proslosti.

A A A A A A A A A A A A A
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Unutar same knjige postoje prazna mesta na
~ kojima vi moZete dopisati va3 scenario za bu-
duce scene iz naSeg serijala Nemoj biti taj L1K.
Dajem i vama slobodu da se izrazite.

Ova knjiga je moj subjektivni pogled na odre-
dene situacije. Verujem da se u poneCemu ne-
Cete sloziti, Sto je sasvim normalno. Ja nisam
sveznajuce bice, da budemo realni, ja sam po-
jedinac koji ima Zelju da zapocne razgovor i da
svoje tumacenje podeli s drugima.

Nadam se da ¢e ova knjiga nekome biti od ko-
risti i da neCe samo skupljati prasinu na poli-
ci. Ali ozbiljno, znam da ¢e mnogi od vas samo
uzeti ovu knjigu kako biste okacili fotku na In-
stagram uz #BitiTajL1Knjiga i da je nakon toga
viSe neCete ni otvoriti.




Wow! Stigli ste do trece stranice, svaka Cast!
Znadi, niste ipak tu samo za Instagram foto-
grafiju? To su super vesti! Drago mi je da za-
pravo Citate. Hajde onda da krenemo.

U da, umalo da zaboravim, ovo ovde je

Chibi Milan.

Njega cete dosta vidati u ovoj knjizi.
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Kao Sto znate, ja sam jutjuber.
Neki nas nazivaju influenserima,
neki pionirima nove generacije, a
neki Cak i Cudacima koji pricaju u
kameru.
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Neodiucnost sputava

Ja snimam onlajn-klipove od 2009. godine, ali je za mnoge ¢udna pojava
to Sto ne postavljam klipove svakodnevno.

Zasto im je to cudno? Saznacemo uskoro.

Smatram da su ciljevi poput svakodnevnog postavljanja klipova za mene
veoma rizicni. Forsiranjem kreativnosti 24/7 rizikujem da izgubim svoje
ja. Znate onuizreku: Dvaput meri, jednom seci? Kod mene vazi taj princip,

samo 5to ga ja malo drugacije definiSem: Dvadeset puta razmisli i moZda
Jjednom snimi.

Imam taj obicaj da previSe analiziram svaki video koji snimimo i potrebu
da preispitujem sebe i svoje odluke.

Zasto sam
izabrao bas
ovu temu?

Cemu ovdqj
video?

To je moj mac s dve ostrice. S jednim krajem o3trijim.

Nekad zbog tog ostrijeg kraja dodem u situaciju da uopSte ne zapocnem
video, umesto da jednostavno krenem u realizaciju.
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Realizacijo )
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2 GUCNOST Da Se NiKapa Ne POMaKNes S MesTa
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VG Te VIDIM KaKO SaDa LEeZIS Na Krever,
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- MiLaN 2017,

STA BI BILO KAD BI BILO



NE sudite
snimku
po tambneijlu

VeV N W WV Ul W VWA % 3K

Ponekad se i zapitam da li ¢e iko osim
mene videti razliku u tome 3to sam
proveo dodatnih nekoliko sati u mon-
tazi ili posvetio vec€u paznju kadrira-
nju. Postoje mnogo laksi nacini da se
nesto usnimi na sli¢nu temu. Sto bi
se reklo, naslov je naslov, tambnejl je
tambnejl, ljudi e kliknuti, pogledati.

Ali da li je dovoljno imati samo atrak-
tivan tambnejl i naslov da bi neko klik-
nuo na video? Da li su samo velika
galama i euforija neophodne da bi-
smo nekome drzali paznju? Dalije to
ono Sto definiSe kreiranje na Jutjubu?

NE, nije, ako se ja pitam.

Onlajn-platforma je pruzila Sansu kreatorima da izloZe svoje radove.
Da se izraze i stvore nesto jedinstveno, 5to ceo svet moZe da vidi.

Ali je samim tim otvorena i Pandorina kutija.

Ranije nije bilo ko mogao da glumi u predstavama, pravi radio-drame,
snima filmove, piSe knjige (khm...), niti da vodi televizijski program. Za
to je postojao, a i dalje postoji, odredeni sistem Skolovanja i edukacije.

Bez odredenog znanja, prakse i poStovanja prema profesiji, veoma se
teSko dolazilo do zacrtanog cilja. Ali se zato dolaskom video-platfor-
me i druStvenih mreza na internetu otvorila Sansa za svakoga ko zeli
da dopre do Sire publike.
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Mnogo lak3e i brze nego ranije. Sto je, naravno, i pomalo zastra3ujuce.
Da li to znaci da sada svi mogu da dopru do ljudi putem interneta? DA

Da li to znaci da sada svi imaju slobodu da se izraze? DA.

Da li to znaci da ne treba da postoje nikakve granice? NE
Nemamo prava da drugima oduzimamo vreme, niti da manipuliS$emo
njima svojim postupcima.

Vidite me, ja Sam

umetnik!

oooooo
ooooooo

Razlika izmedu televizije i filmskog platna s jedne stra-
ne, i interneta s druge, jeste u povratnim informacijama.
Dok ih u prvom sluc¢aju maltene nema, u drugom su pri-
sutne, obostrane i direktne. Na televiziji, filmu i drugim
platformama postoje ljudi koji se brinu o uticaju sadrzaja
na publiku, dok onlajn-kreatori imaju OGROMNU odgo-
vornost da sami vode racuna o tome. To je i te kako veo-
ma bitna stavka u kreiranju sadrZaja i Steta je to je retko
ko ozbiljno shvata.

See, do. L

Y FEEDBACK!



Na internetu su reakcije ljudi vidljive i dostupne, i koliko god to bila pred-
nost s jedne strane, s druge moZe biti mamac za odredene jutjubere, koji
postaju robovi svog sadrzaja.

/asto snimas?

1 Eto, video som da publika mnogo
voli da: gleda Klipove na Jutjubu, pa
Sam i ja Snimio, dobio doSta lajkova,
I onda Sam nastavio.

L. Ovo je moja Strast i drago mi
Je da Sam pronaSao nacin da Se iz-
razim. Ze(ja mi je da Stvorim ne-
Sto Konkretno, Sto ¢e imati dublje
znacenje.
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Postoji ogromna razlika izmedu ova dva odgovora.

Ako je vas odgovor pod 1, onda je velika verovatnoca da Eete se pronaciu
situaciji da vam jedan snimak dozivi HIT broj pregleda, recimo 100.000.
Sto je, naravno, sjajan rezultat za jedan prosecan video na internetu. De-
sice se momenat da vam naredni video dobije 80.000 pregleda. Tada se
pojavljuje momenat sumnije.

LaSto je ovoj
video dobio
manje
pregledo?

LoSto Sam
KomSinici rekao
dobro vece iako
je joS bio dan?

Sta treba da
promenim kod
Sebe?

Da fi me fjudi
| dalje vole?

Gde Som
pogresio?




Cak i ako vam naredni snimak dostigne tih 100.000 pregleda, opet vam
nece biti dovoljno. Sada vam je cilj 200.000, 300.000, pa 1.000.000...
Onda cete se sigurno naci u situaciji da na scenu dode neko nov, mlad
poput vas, takode Zeljan publike. Ta osoba e vas prevazici u pregledima,
izbacivace brze od vas, posto je sasvim sveza usla u igru, dok ste vi iscr-
pljeni. Ali makar imate svoj rad iza sebe, zar ne?

" Da li sam jato
A el .\ ozbilino snimio? |
pa Sta je ovo?

Joj, boze, Sto “
mrzim I
. \ o ;
\ da gublm | ovo| video.

1
\ ' Vreme na ovo? ,
/




Tako je, to nije ono Sto ste prvobitno Zeleli da stvarate.
Veoma je lako pasti u iskuSenje pracenja trendova koje na-
mece publika. Tim putem gubite svoje jai servirate publici
ono Sto zeli da vidi i Cuje.

Zato nemojte biti L1K kome broj pregledai lajkova pred-
stavlja motivaciju za kreiranje, posto nikada necete biti
zadovoljni rezultatom. Sama potreba za paznjom mnogo

iscrpljuje.
@ URADICU STA HOCETE,
SAMO NASTAVITE
DA ME PRATTTE!
MOLIM VAS/




Oduvek sam hteo
da wradim
Stop motion!

Snimiéu parodiju
na ovo!

Moze skec
o Narutu!

Muzicki
Spot!
Dobar
plot twist!

KLJUCNA REC JE KVALITET! LOOK IT UP




Ta moja potreba Zelja da kroz kreiranje iskazem ono Sto nosim u sebi,
naravno, dolazi zajedno s odredenim preprekama koje bude strah u meni.

Strah od Cega?

Strah od gluposti.
Strah od nepoznatog.
Strah od poznatog.

Osecam se glupavo, posto nikada ranije nisam uradio ovako nesto. Ne-
mam pojma Sta me sve oCekuje, a isto tako mogu i da pretpostavim
kako ce se stvari odvijati u najgoroj situaciji.

Sta ako mi se svi budu smejali? OPET ti

U ¢emu je onda uopSte poerta ERin
ovoga Sto radim? SBBKBB!

Sta ako...

NE! Zasto te
uvek privlaci
ZaSto jednoStavno ne laksi put? Da

snimim Majnkiraft gejmplej? uradis nesto sto

. . je vec milion
Ili ono $to je danas na puta videno
trending listi? sto ne

predstavija
nikakav novi
izazov.
Inaci, da uradim

jedan chaﬂenge
video? ... 0zbilino?

STA BI BILO KAD BI BILO



