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Zahvale

Opcenito o poducavanju putem slucajeva

|. Ponasanje potrosaca Nyx — marka koja je postala Zivotni stil
(A. Musura)

Sklapanje posla poduze¢a AB-CRO d.o.0. s
Ministarstvom obrane
(M. Martinovi¢, 1. Jedvaj)

2. Okruzenje u marketingu Nesretni slu¢aj ili propust zbog GMO-a u Mini Poliju
Perutnine Ptuj?
(M. Martinovi¢, A. Babi¢, D. Preloznjak)

Proizvodnja hrvatskih halal proizvoda kao rezultat
pracenja trzi$nih trendova
(O. Jurkovi¢ Maji¢, M. Martinovic)

3. Marketinsko istrazivanje Badel 1862 d.d. — istrazivanje trzista jakih alkoholnih
pica s naglaskom na kategoriju rakija
(S. Bijeli¢, M. Martinovic)

Mystery shopping u T-Comu
(A. Babi¢, B. Tursan, S. Bracun, K. Horbec)

Istrazivanje trzista kao temelj strategije marketinga
obiteljskih i malih hotela u Republici Hrvatskoj
(K. Milicevic)
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4. Segmentacija trzista, Segmentacija trzi$ta na primjeru PBZ Carda
odredivanije ciljnih skupina (A. Babi¢, M. Martinovic)
i pozicioniranje
Marketing ciljnih trzi$ta i trzi$no pozicioniranje na
primjeru poduzeca Anfap d.o.o.
(M. Magzan, K. Milicevi¢)

Pozicioniranje novih proizvoda u Badelu 1862 d.d. —
moderni stil uz tradicionalni simbol
(S. Bijeli¢, M. Martinovic)

Pozivni centar za telemedicinu - nova usluga bolnice
Magdalena
(J. Drpi¢, M. Martinovic)

Segmentacija prema trazenju koristi na primjeru
ponude mobilnih uredaja
(M. Martinovi¢, A. Babic)

5. Proizvod, zivotni ciklus Strategija kreiranja marke u Tvornici parketa Galekovi¢
proizvoda i strategije marke (J. Galekovi¢, M. Martinovic)

Privatne marke prehrambenih proizvoda u Hrvatskoj
(M. Martinovi¢, 1. Busljeta Banks)

Razvoj novog proizvoda — Levi’s
(I. Kaurinovi¢)

Redizajn proizvoda na primjeru dodatka jelima Fant
(M. Pobi, M. Fulir, M. Novak)

6. Marketing usluga Unapredivanje procesa kao dijela usluge u
Poliklinici Sunce
(S. Cori¢, D. Bara, V. Jakupovic¢)

Marketing usluga u hrvatskim srednjim $kolama
(M. Martinovic)

Klesarska $kola - turisti¢ka atrakcija otoka Braca
(M. Martinovic)
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7. Odredivanje cijena Strategija odredivanja cijena u tvrtki
i strategije cijena Blitz-CineStar d.o.o.
(M. Martinovié, B. Krstulovi¢)

Pobiranje vrhnja cijenom Winterfresh listi¢a
(M. Martinovi¢, A. Vlajkovic)

Cijene knjiga u Hrvatskoj
(M. Martinovié, R. Medi¢)

8. Integrirane marketinske Integrirane marketinske komunikacije kao strategija za
komunikacije odrzavanje trzi$ne dominacije i rast profitablinog poslovanja
(M. Magzan, K. Milicevic)

Marketinska komunikacija s javno$¢u reforme
pravosuda u Republici Hrvatskoj
(Lj. Mintas Hodak, O. Jurkovi¢ Maji¢, H. Maji¢)

Promotivne aktivnosti privatnih visokih poslovnih
$kola u Republici Hrvatskoj
(K. Milicevi¢, M. Peric)

9. Oglasavanje, unapredenje Slu¢aj Bernays - eti¢ki obzor utemeljitelja odnosa
prodaje i odnosi s javnoscu s javnoS$¢u
(P. Haramija)

Nemili je incident drustvo DIOKI d.d. neopravdano
izlozio negativnom publicitetu
(M. Martinovi¢, B. Jal$enjak)

Unapredenje prodaje usmjereno potrosa¢ima
u Getrou d.d.
(O. Jurkovi¢ Majic)

Unapredenje prodaje u poduzeéu Ratex Zagreb
(I. Markota)

Uloga stranackih skupova u promociji politickih
stranaka - izbori za Hrvatski sabor 2007.
(P. Haramija)
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1 0. Izravni marketing Virusni marketing u politickoj kampanji
(M. Martinovié, K. Krkad, A. Babic)

Mobilno oglasavanje: velike moguénosti malog ekrana
(M. Magzan, A. Buljan Siber)

Upotreba newslettera u promotivne svrhe — slucaj Best
Marketinga
(A. Babi¢, D. 1. Togonal)

Trgovina PEDI i promocija putem letaka
(+ Upute za predavace)

(M. Martinovic)
Izravni marketing Velike knjizare
(A. Babi¢)
I 1. Upravljanje distribucijskim Marketinski kanali hrvatskih nakladnika knjiga
kanalima (M. Martinovié, R. Medi¢)

Vertikalni marketinski sustav na primjeru koncerna
Agrokor
(M. Martinovié, R. Medi¢)

Trgovina na malo u Republici Hrvatskoj
(M. Martinovi¢, A. Vlajkovic)

12. Internetski marketing Internetsko bankarstvo u PBZ-u
(D. Kopljar)

Internetske aktivnosti kao dio promocijskog spleta ZSEM-a
(A. Babi¢, M. Martinovié, D. Vasié, M. Peric)

Facebook kao oglasivacka platforma iz snova: atraktivan
i pristupac¢an svima
(A. Buljan Siber, M. Magzan)

Koristenje Facebooka za promociju konditorskih
proizvoda - slu¢aj Zivotinjskog carstva
(A. Babi¢, M. Fraculj)

Koristenje Twittera u izgradnji marke
(A. Babic)



SADRZA]J

I 3. Marketing odnosa Marketing odnosa i suradnje u Hrvatskoj
i suradnje (A. Babié, M. Martinovic)

Upravljanje odnosima s klijentima na primjeru PBZ Carda
(A. Babi¢, M. Martinovic)

Program lojalnosti u poduzec¢u (+ Upute za predavace)
(D. Mojsinovi¢)

14. Konkurentna strategija Utjecaj multipleksa na promociju filma u Hrvatskoj
(B. Krstulovi¢, M. Martinovic)

Konkurentna strategija poduze¢a PAN-PEK
(M. Cila$, M. Martinovi¢)

Internet kao mo¢no sredstvo u osvajanju
trzi$ta nekretnina

(M. Cori¢)
I5. Etika i drustvena Karlovacka pivovara - ¢uda su moguca
odgovornost (T. Kauzlarié, K. Krkac)

Poslovna etika i drustvena odgovornost gerilskog
marketinga — slucaj I
(M. Corié, J. Debeljak)

Poslovna etika i drustvena odgovornost
gerilskog marketinga — slucaj II
(P. Grcid, K. Krka¢)

Gerilski marketing na primjeru poduze¢a Tomi¢ & Co.
(V. Piri¢)
INA i stvaranje ,,zelenoga“ imidza poduzeca: drustvena

odgovornost, zeleni marketing ili Greenwash?
(P. Haramija)

16. Marketing na inozemnom Ledo - Sirenje poslovanja na regionalnom trzistu
i globalnom trzistu sladoleda i smrznute hrane
(M. Martinovi¢, A. Kustrak)

Koncept globalne marketingke strategije na primjeru
Metro Expressa
(V. Benkovi¢, M. Martinovic)



